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Im
prese fortem

ente integrate con  capacità di 
innovazione e di riconversione

V
alorizzare la storia del m

obile 
del design
Integrare l'attività espositiva con 
altre funzioni (attività ricettive, 
pubblici esercizi)
U

tilizzare i luoghi di produzione 
di eccellenza com

e elem
enti di 

attrattività del territorio
S

tim
olare la nascita di im

prese 
locali di design che affianchino 
la produzione

C
reazione di un parco 

dell'energia in grado di divulgare 
le nuove tecnologie di risparm

io 
energetico per accelerare il 
processo di riconversione del 
patrim

onio edilizio esistente

Incentivare la grande 
distribuzione a prom

uovere 
specifiche strutture di vendita 
dedicate al risparm

io energetico 
sia per i consum

atori che per le 
ditte del settore 

R
einterpretazione della 

tipologia tradizionale "casa e 
bottega" della B

rianza
R

ilancio della produzione 
artigianale di eccellenza

U
tilizzare i processi di 

trasform
azione urbana per 

favorire la nascita di im
prese 

innovative

S
tim

olare la grande distribuzione 
a valorizzare le specificità e le 

risorse territoriali

C
oinvolgere im

prese 
com

m
erciali nella realizzazione e 
nella gestione delle nuove 

infrastrutture am
bientali previste

A
lta percentuale di consum

o di suolo
P

erdita di identità dei sistem
i urbani incorporati nella città B

rianza
P

erdita di ruolo anche nei settori produttivi strategici
D

im
inuzione della capacità di innovazione di prodotto

P
rogressiva dim

inuzione della qualità am
bientale dei territori

C
apitale del m

obile del design

R
ecupero dei m

anufatti storici della 
fabbrica snia viscosa

Il progetto ecoshop riguarda un  nuovo form
at 

com
m

erciale che si occupi della vendita di tutti i prodotti 
ed i m

ateriali utili per la riconversione energetica degli 
edifici, già oggi in com

m
ercio m

a di difficile reperibilità 
sia per i consum

atori finali sia per le im
prese del 

settore.

A
ttualm

ente infatti non esiste nessuna struttura 
com

m
erciale che riunisca e com

m
ercializzi le centinaia 

di prodotti e m
ateriali che la tecnologia m

ette a 
disposizione.

I candidati a sviluppare questa nuova prom
ettente 

nicchia di m
ercato possono essere le im

prese che 
gestiscono m

agazzini per l'edilizia o il "fai da te" o 
aziende produttrici che intendano am

pliare la loro 
attività nel settore della distribuzione.

L'ecoshop ha lo scopo di facilitare la diffusione capillare 
delle pratiche di risparm

io energetico fornendo inoltre un 
vantaggio com

petitivo alle aziende locali che operano nel 
settore edilizio.
La contiguità funzionale del settore del design con quella 
delle com

ponenti per l'edilizia potrebbe infine creare una 
nuova sinergia con la realizzazione di prodotti integrati 
da affiancare a quelli consolidati dell'industria del m

obile.

L'ecoshop può contare sul grande spazio espositivo del 
parco dell'energia (vedi tav 2) dove attraverso istallazioni 
ed edifici sperim

entali il pubblico può fam
iliarizzare con 

le nuove tecnologie per il risparm
io energetico.

L'A
m

m
inistrazione C

om
unale prom

uoverà la creazione 
dell'ecoshop m

ettendo a disposizione aree a 
destinazione com

m
erciale destinate a questa specifica 

attività.

R
ilancio del com

m
ercio di vicinato 

all'interno della città

S
chem

a di inquadram
ento

Il progetto prevede la realizzazione di un albergo in cui 
l'arredam

ento delle stanze e degli spazi com
uni sia 

dedicato a "raccontare " la storia dell'evoluzione del 
design italiano dal dopoguerra ad oggi con particolare 
attenzione alle produzioni ed alle collezioni realizzate 
dalle ditte della B

rianza.
L'obiettivo del progetto è prom

uovere nuove attività 
im

prenditoriali che traggano spunto dalle specificità 
territoriali e che allo stesso tem

po contribuiscano a 
valorizzare ed a prom

uovere le im
prese di eccellenza 

che operano localm
ente.

Il progetto (illustrato nella tavola 9) prevede la 
realizzazione di un albergo di 80 stanze da collocare in 
un edificio a torre lungo la superstrada M

ilano-M
eda.

G
li arredi forniranno una selezione dei m

igliori prodotti 
del design suddiviso per anni di produzione, m

ateriali e 
designer. L'albergo sarà quindi una sorta di m

useo da 
guardare m

a anche da utilizzare. 
C

ostituirà esso stesso un elem
ento di attrattività della

zona ed allo stesso tem
po contribuirà a raccontare agli 

ospiti le eccellenze della  B
rianza.

Il concept che è stato sviluppato dall'A
m

m
inistrazione 

C
om

unale parte dal presupposto che, m
entre sono 

state sviluppate num
erose iniziative relative a m

usei del 
design, m

ancano proposte per valorizzare anche 
localm

ente la produzione del m
obile di design 

integrandolo con altre iniziative quali la ricettività 
alberghiera, la ristorazione ed in generale gli 
allestim

enti degli spazi di uso pubblico. 
Tradizionalm

ente infatti la B
rianza ha visto il proprio 

territorio com
e luogo di produzione pensando che 

l'esposizione fosse da riservare alle grandi città cui i 
prodotti erano destinati.

Le recenti trasform
azioni territoriali quali la fiera di 

P
ero-R

ho e la sede dell'E
X

P
O

 2015 rendono questa 
visione superata e suggeriscono un nuovo approccio 
integrato tra prodotti, luoghi di produzione e qualità dei 
territori.

S
ezioni

S
tim

olare la grande distribuzione 
a sperim

entare nuovi form
at 

com
m

erciali che contribuiscano 
a risolvere criticità locali

L'Ecoshop si avvarrà della 
creazione di un parco 
dell'energia in grado di 

divulgare le nuove tecnologie 
di risparm

io energetico per 
accelerare il processo di 

riconversione del patrim
onio 

edilizio esistente

Il progetto ecoshop riguarda 
un  nuovo form

at com
m
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edifici

N
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L'ecoshop ha lo scopo di 
facilitare la diffusione capillare 

delle pratiche di risparm
io 

energetico fornendo inoltre un 
vantaggio com

petitivo alle 
aziende locali che operano nel 

settore edilizio
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espositiva con altre 

funzioni (attività 
ricettive, pubblici 

esercizi)

G
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ateriali e 
designer
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guardare m
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C
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della  B
rianza

R
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B
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R
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M

odulazione dei form
at com

m
erciali 

che valorizzino le specificità territoriali


